FTV Prima, spol. s r.o., se sidlem: Praha 8, Na Zerach 24/132, P§ 180 00
IC: 48115908, Df: CZ48115908
zapsanda v obchodnim rej&u u Méstského soudu v Praze, oddil C., vlozka 16778

SMLUVNIi OBCHODNI PODMINKY

pro smlouvy o vysilani obchodnich sd  éleni v programech

FTV Prima, spol. s r.o.

|. PFredm ét Upravy, zakladni ustanoveni

1)

2)

3)

4)

Tyto Smluvni obchodni podminky pro smlouvy o vysil@bchodnich sdeni v programech FTV Prima,
spol. s r.o. (dale ,Obchodni podminky"*) upravujp@es uzavirani smluv o vysilani obchodnicélest na
Televiznich programech Prima group.

Vysilani obchodnich steni v Televiznich programech Prima group, vysi@myTV Prima, spol. sr.o.
(dale ,FTV Prima“), Ize zajistit vyhradma zaklad smlouvy uzaiené s FTV Prima.

Tyto Obchodni podminky jsou stAsti veSkerych smluv tykajicich se vysilani obclidursdleni na
Televiznich programech uzaviranych FTV Prima. Obsafluv o odvysilani obchodnich &ehi na
Televiznich programech musi byt interpretovan Vatw s Eémito Obchodnimi podminkami. Vijpack
rozporu obsahuifslusné smlouvy athto Obchodnich podminek m#epnost obsahifslusné smlouvy.

Neni-li v £chto Obchodnich podminkach stanoveno piktary z ostatnich tyipobchodnich s#eni nico
jiného, vztahuji se pravidla dlechto Obchodnich podminek tykajici se reklamy i retaimi typy
obchodnich s@leni. Neni-li stanoveno jinak, vztahuji se ustamdviykajici se reklamnich spoti na
souvislé teleshoppingové bloky, teleshoppingové &osponzorské vzkazy. Neni-li stanoveno jinaktipla
pravidla tykajici se Reklamnich kampani i pro kan¥pai teleshoppingui sponzorovani.

[l. Definice

1)

2)

3)

4)

Televiznimi programy Prima group se rozumi vSeckelgvizni programy, ktery FTV Prima vysith

v budoucnu zé&ne vysilat, a to bez ohledu naispb Steni, za pedpokladu, ze se dle pravnictedpis
jedna o televizni vysilani. Ke dni vydariichto Obchodnich podminek FTV Prima vysila nasleduji
televizni programy: Prima televize, Prima COOL hfailove.

Objednatelem se rozumi pravnickafyzicka osoba (Reklamni agentuéa Klient), ktera ma zajem o
odvysilani obchodniho &kbni v Televiznich programech Prima Group. Reklamgénturou se rozumi
subjekt, jehoz fedmétem podnikani je reklamriinnost nebo zprostdkovani reklamy, a ktery FTV Prima
prokaze powieni k ndkupu obchodnich&eni pro daného Klienta. Klientem se rozumi subjeltkterého
pochazi podét k vysilani obchodniho gteni a ktery utuje, co ma byt obchodnim &dnim propagovano
(,Prednet reklamy®).

Nakupem obchodniho &éni se rozumi uzaeni smlouvy (& jiz akceptaci objednavkyi jinym
zpisobem), na jejimz zakladza podminek upravenych smlouvou &@nito Obchodnimi podminkami
vznikne Objednateli pravo pozadovat odvysilani octiho sdleni v Televiznich programech Prima
Group a FTV Prima pravo na zaplaceni sjednané ceny.

Objednavkou se rozumi navrh Objednatele na igrdvsmlouvy o odvysilani obchodniho ékeahi
v Televiznich programech Prima Group v souladinstb Obchodnimi podminkami, ktery je oziea jako
objednavka.



5)

6)

7

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Prijatou objednavkou se rozumi smlouva o odvysildmhodniho séleni v Televiznich programech Prima
Group uzaiena akceptaci objednavky Objednatele ze strany Filiva.

Obchodni smlouvou se rozumi pisemna smlouva o ddwysobchodniho sdeni v Televiznich
programech Prima group, ktera je ozaa jako obchodni smlouva.

Cenikem se rozumi cenik vydany FTV Prima, ktergigdilnou sotésti Obchodnich podminek a j&@nny
ke dni uzaveni smlouvy o odvysilani obchodnihalsshi v Televiznich programech Prima group.

Reklamni kampani se rozumi nédkup reklamy o stejmgazi Spotu pro stejnyi®dntt reklamy za obdobi
maximélré 1 kalend#&niho n¥sice na Televiznich programech Prima group, newmigbchodni smlouy

ujednan jiny v¥et televiznich progratn Reklamni kampani planovanou ,na realitu“ se rozReklamni

kampa planovana na skutry paset realizovanych GRP v rdmci Objednavky na sjedmaigt spot.

GRP (Gross Rating Point) se rozumi 1% #tpdidi v cilové skupit Dosgli 15+ (D 15+). Cilovou

skupinou D 15+ se rozumi lidé véku nad 15 let Zijici na Gzendleské republiky. TRP se rozumi 1% z

podtu lidi z uzsi cilové skupiny, nez je D@Hpl5+ (napiklad Zeny ve $ku 25-54 let).

Prime time se rozumi vysilatas mezi 18:00 hod. a 23:00 hod. Off prime timeczeimi jakykoli vysilaci
¢as mimo Prime time.

Materidly pro vysilani se rozuijf:

- rozpis vysilani spotu s oztenim kazety pro vysilani v dansas, ¥etn® tzv. AKA kodi v pripad
reklamnich spdt (dale ,Rozpis"),

- noste (kazety) se zdznamem spotu (dale ,K9si

- hudebni sestava spotu #gadné dalSi udaje vyzadované kolektivnimi spréieispecifikace oznamené
spole&nosti FTV Prima Objednateli (dale ,Hudebni sestava“

Spotem se rozumi jakékoli celistvé a ohéané obchodni steni utené k odvysilani na Televiznich
programech Prima group, s vyjimkou obrazévévukové zminky o produktu uviizapletky psadu, ktera
ma charakter umighi produktu. Za aliami spot se povazuje spot propagujici vice nez &érikdi nebo vice
nez 1 zn&ku, a to i v pipact, Ze se jedna o Klienta, u kterého je prodej zlvi zn&ek typicky (nap.
fetézec supermarka}.

Planovanim na cilové skupiny se rozumi takové apsibbchodnich steni, u kterého detailni planovani a
optimalizaci Reklamni kamparprovadi FTV Prima. FTV Prima v takovéniipact dorwuje objednany
pocet GRP nebo TRP v cilové skupimybrané Objednatelem z cilovych skupin dle Ceniku.

Pongrem rozlozZeni na jednotlivych TV programech se mipon#r rozloZzeni objednanych GRP / TRP na
jednotlivych televiznich programech v ramci TeleNeh programd Prima group stanoveny v Ceniku FTV
Prima.

Pojmy obchodni sdeni, reklama, teleshopping, sponzorovani a umistproduktu maji véchto
Obchodnich podminkach stejny vyznam, jako majideinic obsaZzenych v 8§ 2 odst. 1, 2 zakona

¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a tehho vysilani (dale ,ZPRTV"). Pojmy souvisly
teleshoppingovy blok a teleshoppingovy Sot majhéteyznamy, jaké vyplyvaji ze ZPRTV.

[ll. Predpoklady, podminky a proces uzavirani smluv o vysi  lani obchodnich

sdéleni a jejich zm én

1) Dorwenim objednavky spaleosti FTV Prima Objednatel souhlasiémito Obchodnimi podminkami.

Objednatel zasild objednavky zpravidla na jednétliwssice kalendi&iho roku, pokud FTV Prima
nestanovi jinak. Objednatel je povinen FTV Primapwadani bezodkladndorwit podepsany vytisk
objednavky.



2) Predpokladem existence smlouvy o odvysilani obchadsiffleni na programu Prima group mezi FTV
Prima a Objednatelem je, aby FTV Prima objednavkie@natele akceptovala. Za akceptaci objednavky
se povazuje zaslani rozpisu vysilani v ramci Oljeép.

3) Predpokladem fijeti Objednavky Objednatele na vysilani obchodrédileni v Televiznich programech
Prima group je, aby soasti Objednavky bylo uvedeni ajegného nazvu (zioky) vyrobku ¢i sluzby ¢i
jiného produktwi jiného RednEtu reklamy, b) doby trvani Reklamni kampan) délky Spotu a d) ceny
za prodavanou jednotku. Nejedna-li se o Reklammhgat planovanou na cilové skupiny, musi
Objednéavka dale obsahovat €) specifikaci unisspofi, f) pacet objednanych GRP v Prime time, gxeb
objednanych GRP v Off prime time h) procentgdliyjadieny ponér GRP k umisini na jednotlivych
televiznich programech v rdmci Televiznich progiigPnima group, péemz pondr GRP objednavanych v
Prime time a GRP objednavanych v Off prime timé&aadém jednotlivém Televiznim programu musi byt
shodny s vzajemnym pammem GRP uvedenych v Objednéavce dle pismen f) algtd bodu Obchodnich
podminek.

4) Predpokladem fijeti objednavky Objednatele je ratinpisemné sdeni identifikatnich Gdaj o zadavateli a
zpracovateli ve smyslu zakorta 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale ,ZRR"),caalespé v rozsahu

nazev, identifikani ¢islo, sidlo. Objednatel odpovida za pravdivostnast a pesnostdchto tdaj.

5) Paet GRP/TRP a ostatni Udaje uvedené v objednaveepism Objednatele zavazné a mohou bghény
pouze po dohads FTV Prima.

6) Pokud vysilani obchodniho &dni zadava Reklamni agenturaegiozi zarové s Objednavkou rowit
pisemné podfeni Reklamni agentury Klientem k zaslani takovébpe@navky.

7) FTV Prima si vyhrazuje pravo neuzévs Objednatelem smlouvu o vysilani obchodnihtlesd a pravo
odmitnout vysilani obchodniho&eni i po uzateni smlouvy v fipad, Ze podle uvazeni FTV Prima by
odvysilanim obchodniho &gni s ohledem na jehdipod, obsatti formu mohlo dojit k:

a) poruSeni zakona, zejména ZPRTV a ZRR,

b) poruSeni povinnosti stanovenych licenci k vysit#fdluSného Televizniho programu,

¢) moznému postihu FTV Prima ze straigtich osob (nap majiteli prav, soutziteli, apod.Xi organi
verejné moci,

d) poruSeni Kodexu reklamy Rady pro reklasnjinych samoregukénich gedpigi ¢i etickych pravidel,

e) poruSeni oprawnych zajni FTV Prima ve vztahu kéetim osobam.

FTV Prima v takovém ijpact vyzve Objednatele k dodani upraveného nebo nafiradspotu, ktery
neodporuje vySe uvedenému a je v souladu s programictandardy vysilani a Technickymi podminkami
pro vyrobu reklamnich spigtsponzorskych vzkdza teleshoppingu tenych k odbaveni do distribi sit

TV Prima (dale ,Technické podminky*) stanovenymi\FPrima. Nedoda-li Objednatel upraveny nebo
nahradni spot fied jeho planovanym terminem vysilanim, ma FTV Prpnévo od pisluSsné smlouvy
odstoupit s okamzitymdinkem. Bez ohledu na to, zda FTV Prima odstoupsadbuvy ¢i nikoli, mize
FTV Prima v takovémtoifjpack pozadovat zaplaceni smluvni pokuty ve vySi sjedraamy za fednmétné
vysilani obchodniho gteni¢i sjednaného sponzorskéhtigpivku.

8) FTV Prima neni povinna objednavku Objednatele almeph. FTV Prima si zvla8t vyhrazuje pravo
neakceptovat objednavku, kterdekrai limity pro paiet GRP / TRP pro jednotlivé cilové skupiny
definované v Ceniku. Tyto limity jsou stanoveny pednoho Objednatele a jeden kalemdarésic v
mésicich Wezen, duben, Ken, cerven, z#, fijen, listopad a obdobi mezi 1. prosincem a 23sipoem,
pokud neni v Ceniku stanoveno jinak. Takova oljgla musi byt fedem dohodnuta s obchodnim
feditelem FTV Prima.

9) FTV Prima bez@vodre neodmitne poZadavek Objednatele na snizeni cdikowsbjemu Reklamni
kampar o mér nez 10% z celkové ceny kamgarCelkova cena Reklamni kamgapro toho kterého
Objednatele v souvislosti s tim kterym Klientem Wy z grislusné smlouvy. # kalkulaci celkové ceny
Reklamni kampahse berou v Gvahu rov¥h priplatky, slevyci jiné dohodnuté Gpravy ceny.

10) V pripac, Ze bude Objednatel pozadovat snizeni celkovélmbReklamni kamp&no 10% a vice z
celkové ceny Reklamni kampawmypaitené dle pedchoziho odstavce, jégupokladem uzaeni dohody o
takovém snizeni celkového objemu Reklamni karépae Objednatel zaplati FTV Prima smluvni pokutu
dle ¢lanku IV. odst. 21)&hto Obchodnich podminek. Pro vyéemi pochybnosti smluvni strany vyslévn
ujednavaji, Ze i v takovéntipads mize FTV Prima uzaeni dohody o takovém snizeni celkového objemu
reklamni kampahbez uvedeniidzodu odmitnout. U Reklamnich kampani planovanyah rgalitu“ se za
Udaje o ce& Reklamni kampanpovaZuji odhady FTV Prima. Ujednani dle tohototadse plati i pro

3



sponzorovani, ifgéemz cena (vySe sponzorskéhdéispivku) je stanovena FTV Prima v jeji nabidce
podminek pro sponzorovani jednotlivychradi ¢i programu.

11) Objednatel uzavird smlouvu o odvysilani obchodnsbddeni v Televiznich programech Prima Group

vlastnim jménem a na vlastnial. Je-li to sjednano, e Objednatel uzdiit smlouvu vlastnim jménem a
na cizi @et.

IV. Prava a povinnosti stran

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Objednatel pedklada do vysilani Televiznich programrima group spot, jehoz obsah, forma i provedeni
jsou v souladu s platnymi &ianymi pravnimi pedpisy a licenci k vysilani daného televizniho paow
(text licenci je véejné pristupny nawww.rrtv.cz). Obchodni séleni musi roviZ odpovidat Vysilacim
standarém pro zaazeni obchodnich skni do vysilani Televiznich progrd@nfrima group (dale ,Vysilaci
standardy”), pokud FTV Prima takovéto Vysilaci stamly vyd4 a oznami je Objednateli. Obchodni
scleni predkladané do vysilani musi raéémodpovidat Technickym podminkam. VeSkeré nakladicaly
vzniklé FTV Prima jakymkoli poruSenim tohoto ustaeni hradi Objednatel.

Objednatel je plé odpowdny za obsahovou stranku obchodnichlesdl, Wetng sponzorskych vzkdiz a
zavazuje se zprostit FTV Prima veSkerych narg@kékoli povahy uplaiovanych tetimi osobami i
FTV Prima. Jedn& se zejména, nikoli vSak @gy o vSechny naroky vyplyvajici ze s&miho prava,
prava na ochranu proti nekalé seiit vSeobecnych osobnostnich prav, prav autorskayshuvisejicich
s pravem autorskym, prav gmyslovych a prawna oznaeni, neni-li dalestanoveno jinak. Objednatel
se zavazuje nahradit FTV Prima veSkeré néakladygktevzniknou v souvislosti s uplatnim takovychto
naroki tietimi osobami.

Objednatel uzaenim smlouvy o vysilani reklamy a teleshoppinguonebsponzorovani prohlasuje a
garantuje, Z&adre ziskal a v celém rozsahu uhradil a vkéoial veSkera prava a veSkeré hormradniny

a nahrady vSech majitelprav v souvislosti s vyrobou a vysilanim obchodn8tleni v Televiznich
programech Prima group, tj. vSechna prava k nehynotrstatiim (véetrg synchronizénich prav)
souvisejici s obchodnim &dnim s vyjimkou televiznich vysilacich prav k hbdém diim s textem nebo
bez textu. FTV Prima se zavazuje zajistit Uhraduetavizni vysilaci prava k hudebnimidfi s textem
nebo bez textu pragdnictvim Ochranného svazu autorského pro pravéukndhudebnim (dale jen
,OSA"); FTV Prima takto zajisti vyp@dani vysilacich honatautofi chrargné hudby a textu uvedenych
v Hudebni sestay a to ve vysi vyplyvajici z platné smlouvy mezi\FPrima a OSA. Pokud je ve spotu
uzita hudba a neni mozno vysilaci prava k ni vg§gat shora uvedenym igmbem (nap pokud autor
v souladu se zdkonemidi FTV Prima a OSA vylodi (€inky hromadné smlouvy OSA), je Objednatel
zejména povinen ziskattgrlem veSkera petbna opravini a tato oprawni a gisluSné honot& sam
uhradit a vyp#adat. FTV Prima vifipad, Ze ji bude néasledn(nag. na zéklad souhlasu autora
nezastupovaného OSA) wtavan jakykoli poplatek od OSA, upusti od ¥javani poplatku Objednateli
jen v @ipac, Zze Objednatel nejpogjil pied z&atkem vysilani prokadze, ze ziskal individualni dash
autora ktomuto zisobu uZiti dila a zZe byly vysilaci hontwav celém rozsahu vypédany, jinak je
Objednatel povinen poplatek v celém rozsaiiti #TV Prima dle jeji volby fedem uhraditi refundovat.

Pokud je ve spotech uzito zvukového zadznamu vydarébbchodnim €elim ve smyslu definice dle
zdkonac¢. 121/2001 Sb., autorského zakona, vénzipozdjsSich gedpidi, odpovida Objednatel za to, ze
ziskal svoleni vyrobt zvukovych zaznaih k vyrok® spotu a svoleni vykonnych @a k uziti jejich
umeéleckych vykorl k vyrobé spotu a ze imo vypdéadal v celém rozsahu opranmé naroky vSech
vykonnych unglct a vyrobd& zvukovych zéznain (s €mito osobamic¢i prostednictvim Intergram).
Objednatel se zavazuje na vyzadani FTV Prima &&,llkterou FTV Prima stanovi, tuto skéi®st dolozit
piedloZzenim kopie ifislusné smlouvy neboagp. kopie ,HlaSeni pro Intergram a potvrzeni o paita
pouZiti komegnich snimk nebo zaznainéi snimki vyrobenychCeskym rozhlasem v reklath

Hudebni sestava musi byt dodana v pédobjaké ji pozaduji kolektivni spravci. Dle pozada
kolektivnich sprave Hudebni sestava aktuélmusi obsahovat minimalmazev skladby, jméno autora
popx. textae, ozn&eni nakladatele afesnou stopaz pouzité hudby.

V piipads, Zefadre vyplnéna Hudebni sestava doklady dle odst. 4) nebudou Objednatelefas/gedany
FTV Prima, je FTV Prima opra¥na nez#adit spot do vysilani. Pokud se tak stane, Objedljaipovinen
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7

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

16)

zaplatit smluvni pokutu ve vySi sjednané ceny zsilémi spotu resp. ve vysi sjednaného sponzorského
piispivku pri sponzorovani.

Za kazdy zapgaty den prodleni s dodanitadre zpracované Hudebni sestavy nebo jinych daklakd
odst. 4) vySe je FTV Prima, pokud spot bud&zan do vysilani, oprasna &tovat Objednateli smluvni
pokutu ve vysi 1.000,- K

Objednatel bere nagdomi, Ze sotésti nahrady Skody mohou byt i smluvni pokdtynahrady Skod
Uctované kolektivnimi spravci FTV Prima v souvislostpozdnim dodaniii nedodanim hudebnich sestav
¢i hldSenici jejich nedplnosti, s tim, Ze tito kolektivni speapozaduji placeni takovychto smluvnich pokut

i retroaktivré. Objednatel prohlasuje, ze byl seznamen &thi pro dodani Hudebnich sestav a hlaSeni a
konstrukci a vysi smluvnich pokut navrhovanych ki@imi spravci, picemz bere naddomi, Ze se tyto
Udaje mohou zgmit, a to i retroaktivd. FTV Prima je povinna Objednatele informovat ougktich
zmenéch tykajicich sesthto Udaji do 15 dri poté, co nastanou.

VSechnytradre zpracované Materidly pro vysilani musi byt Objadiean Fedany na jeho vlastni naklad a
nebezpéi nejpozdji 5 pracovnich da pred zahajenim prvniho vysilani spotu.

Pokud Objednatel nedoda Rozpis ve sjednaridé,lje FTV Prima oprawna vybrat pro vysilani
obchodniho s#leni libovolny Nost a zdznam samayipemz takovyto vybr ze strany FTV Prima neni
porusenim smlouvy a nema vliv na sjednanou cenu.

Za kazdy zaptaty den prodleni s dodanim Nésis vySe uvedenymi vlastnostmi je FTV Prima opéaan
G¢tovat Objednateli smluvni pokutu ve vySi 5.000¢- K piipadt nedodrzeni podminek tykajicich se vySe
uvedenych vlastnosti Nd& zpsobujicich nemoznost fmzeni obchodniho &eni do vysilani je
Objednatel povinen vedle smluvni pokuty dtegchozi ¥ty zaplatit FTV Prima navic smluvni pokutu ve
vysi sjednané ceny za vysilani obchodnih#iesd resp. vysi sponzorskéhéigpivku u sponzorovani.

V piipac, Ze Objednatel nedodrzi sjednanou stopaz obchodsdeni resp. sponzorského vzkazu, je
FTV Prima opravéina nez#adit obchodni sieni resp. sponzorsky vzkaz do vysilani, ObjednjateiSak
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vySi sjednanéycea vysilani obchodniho &dni resp. vysi
sponzorskéhoifspsvku u sponzorovani.

Veskeré Nosie predané Objednatelem FTV Primastavaji vlastnictvim Objednatele. FTV Prima bude o
tyto Noste nalezi¢ petovat lEhem &innosti smlouvy, ficemz za tyto Noge Objednateli odpovida pouze
do vySe jejich ptizovaci hodnoty. Objednatefgvezme Nose na konci Reklamni kampagi ukonteni
vysilani jiného obchodniho &éni nebo po skamni &innosti smlouvy o vysilani obchodnihogkehi, &

jiz skorti z jakéhokoli dvodu. FTV Prima je oprawma znéit jakékoli vySe uvedené Nas, které
zistanou Vv jejim drZeni, po uplynuti Sestiggiti od konce Reklamni kamparti vysilani jiného
obchodniho séleni nebo po skamni &innosti smlouvy o vysilani obchodnihoékehi, gipadré i diive
podle uvazeni FTV Prima, avSak v takovéiippad pouze po fedchozi pisemné vyg&vObjednateli

k prevzeti €chto Noskt.

FTV Prima je oprawna provadt programové zrny dle svych pdeb. FTV Prima takovéto zmy

oznami Objednateli nejpoZd 3 pracovni dny fede dnem, kdy #h byt paad, jehoz se z#ma tyka,

pavodré odvysilan, pokud Objednatelem objednané obchadifiérsi melo byt odvysilano bezprastdre

pred ¢i po takovémto piadu doteného zminou nebo vioZzeno do takovéhotoipdu. FTV Prima ma
v piipadct programovych zin pravo ngnit umisgéni obchodniho sdleni dle svého uvazeni.

FTV Prima prodava a Objednatel se zavazuje objeatnéeni-li v pislusSné obchodni smlo&w vysilani
obchodnich s#leni v Televiznich programech Prima group ujedngimak, GRP / TRP v souladu
s Pondrem rozlozeni na jednotlivych TV programech, staam@m v ceniku.

Pokud Obchodni smlouva obsahuje vyslovné ujedn&adabylkach od Po#nu rozloZeni na jednotlivych
TV programech a dojde ke stanoveni respérgmPonéru rozloZzeni na jednotlivych TV programech
zpisobem a za podminek stanovenych v Ceniku, vztaeugednana odchylka na nové Ronrozlozeni

na jednotlivych TV programech. . (Modelovyildad: Objednatel uz&el s FTV Prima obchodni smlouvu,
ve které je sjednana odchylka p&rmn Prima televize +4 procentni bodyc¢v ponmgru v ceniku, odchylka
kanalu Prima COOL — 3 procentni boikvpomgru v ceniku a Prima love — 1 procentni bddivpomsru

v ceniku. V ceniku byl v obdobi od 1.1.2012 do 2822 stanoven Pafnrozlozeni na jednotlivych TV
programech ve vySi Prima televize 82%, Prima COGRbla Prima love 3%. V obdobi od 1.1.2012 do
28.2.2012 proto Objednatel objednaval GRP v gorPrima televize 86%, Prima COOL 12% a Prima love
2% ceny za vSechny objednané GRP. Od 1.3.2Mi2aktudlni Poré&r rozloZzeni na jednotlivych TV
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17)

18)

19)

20)

21)

programech Prima televize 80%, Prima COOL 16% an®rlove 4%. Objednatel je tedy povinen
objednavat GRP v pa¥ru Prima televize 84%, Prima COOL 13% a Prima L8% z celkové ceny za
vSechny objednané GRP.

FTV Prima je opravéna odvysilat vice GRP/TRP, nez je objednano, néak opraviéna GRP/TRP
odvysilané nad ramec celkové ceny dle objednavkgdiateli @étovat.

FTV Prima je oprawtna GRP/TRP objednané Objednatelem do Off prime tiogat vysilanim ase
Prime time, avSak je povinna za takto odvysilam&milv Prime time &tovat cenu pro Off prime time.
V piipads, Ze je pdet GRP/TRP skute¢ dosazenych v Prime time nizSi a zaipye paset skuténg
dosazenych GRP/TRP v Off prime time vySSi, nezviedeno v objednavcé ve smlouv, je FTV Prima
opravréna vyEtovat Objednateli skute¢ dosazené GRP / TRP v Off prime time nad ramec emgd
v objednavceii ve smlou¥ za cenu pro Off prime time, avSak pouze ddstky, ktera negsahuje 3%
z celkovécastky ceny Reklamni kampanV pripact, ze to Objednatel vyslo¥mpozaduje, je FTV Prima
opravréna pro konkrétni reklamni kampaavysit procento stanovené tefdchozi ¥t¢ a to az do vyse
poZadované Objednatelem.

FTV Prima si vyhrazuje a Objednatel se zavazuj@j-tieptislusnou smlouvou o vysilani obchodnich
sdleni v Televiznich programech Prima group ujednpmak a neni-li Reklamni kampaplanovana na
cilové skupiny, penechat v ramci jednotlivych Reklamnich kampanie@batele 20% z celkového objemu
GRP/TRP kumigni FTV Prima. Umisini reklamnich spdt v ramci tétocasti Reklamnich kampani
podléhd vyhradh moznostem FTV Prima. FTV Prima bude usilovat oot@k umistni, které bude
v souladu s celkovym charaktereitiguSné Reklamni kampan

Je-li sogéasti smlouvygi objednavky reklamy procentudlivyjadreny pondr GRP/TRP objednavanych na
jednotlivych Televiznich programech, je FTV Primarévréna dodat GRP / TRP v hod&anhaximalg 3
% z celkovésastky ceny uvedené v objednavieve smlou¥ na gisluSnou Reklamni kampana jiném
televiznim programu, nez vyplyva z pé&m dle objednavkyi smlouvy. V gipac, Ze to Objednatel
vyslovre pozaduje, je FTV Prima opraséma pro konkrétni reklamni kamjpaavysit procento stanovené
v predchozi ¥t¢ a to az do vySe pozadované Objednatelem.

V piipack, Zze Objednatel nespini sjednany zavazek nakouymitlani obchodnich steni, zavazuje se
nejpozdji do 15 dri ode dne uplynuti obdobi, ¥mz mtla byt obchodni sdeni odvysilana, zaplatit
smluvni pokutu ve vysi 35% z fin&niho rozdilu mezi cenou Reklamni kampak jejiz nakupu byl
zavazan, a cenou Reklamni kampaza kterou byl fislusny nakup realizovan, v Urovni brutto ceny bez
DPH.

V. PODMINKY VYSILANI A CENOVE PODMINKY, OBSAH SMLUV

1)

2)

3)

4)

5)

FTV Prima stanovuje ceny CPP (cost per point) pamptlivé klienty a poté i prodava Reklamni kanipan
ve vztahu kvykonnosti v cilové skugirD15+, gipadré ve vztahu k vykonnosti v jinych cilovych
skupindam (nap Zeny 25-54). FTV Prima dle svého rozhodnufizen prodavat Reklamni kampam
stanovit ceny i jinym zfisobem, naip cenou za odvysilani 1 spotu.

Objednatel plati cenu dle gto skuténé dosazenych jednotek. Za vyzadanou pozici spoklamnim
bloku se dtuje pirdzka k cen sjednaného spotu. Vysi téttindzky ucuje Cenik FTV Prima.

Za odvysilani aliatniho spotu sediuje pirdzka ve vySi dle Ceniku. Délka prezentace dal&henta ¢i
dalSi znaky v aliarénim spotu nesmiipsahnout 20 % délky trvaniipluSného obchodniho &dni.

Pripadné dalSi slewi ptirazky jsou obsazeny v Ceniku.

Pro vysilani obchodnich &eéni, které je planovano na cilové skupiny platledujici zvlaStni podminky:
e FTV Prima stanovuje ceny CPP pro cilové skupiny¢gmz tato cena se uplaje pouze pro
stanoveni ceny Reklamni kampasianované naifslusné cilové skupiny.
* Objednavka musi zejména obsahovatgboTRP v daném obdobi (maximélrkalendéniho
meésice), cilovou skupinu, cenu za jednotku a dobérnirReklamni kamp&n
e Pro obchodni sdeni planované na cilové skupiny nelze objednavaige Spotu v ramci
reklamniho breaku.



6)

7

8)

9)

10)

11)

* FTV Prima vyvine maximalni Usili k tomu, aby p&mmezi dordenymi GRP / TRP v Prime time

a Off prime time odpovidalipozenému porru dorigovani GRP / TRP v Prime time a Off prime
time v dané cilové skupima Televiznich programech Prima group a dale almgpmezi GRP /
TRP dordenymi na jednotlivych televiznich programech odpaVi pfimérnému poniru
dorwovani GRP / TRP na jednotlivych Televiznich progeam

Obchodni sdeni planované na cilové skupiny je moZzno objednh&@uEZzré s jinymi obchodnimi

sélenimi, V ramci jednoho kalen#idho nesice na jeden produkli znatku vSak nelze kombinovat

Reklamni kampah planované na cilovou skupinu a standardni Reklakaimpag planované

Objednatelem.

Pro vyp@ty cen skuténé poskytnutého pkni ze strany FTV Prima se pouzivaji oficialni Gdajeyzkumi
sledovanosti zaji®©vanych Asociaci Televiznich Organizaci (dale ,AYJOV pripack, Ze oficialni data

z vyzkumi sledovanosti ATO nebudou z jakéhokoliivddu k dispozici, budou nahrazeny odhady
ratingovych bod pro gislusné reklamni bloky vyhotovenymi FTV Prima, Kter takovémto fipadt
budou k dispozici v sidle FTV Prima.

Bude-li v parametrech objednavky uvederigitotGRP bez specifikace undist v konkrétnich reklamnich
breacich nebo bude-li Reklamni kampdanovana na cilové skupiny, zajisti FTV Primgsilani spotu do
té doby, dokud sledovanost spoledosahne alespdolika jednotek, na kolik byla smlouva uzewma. Spot
vSak nebude vysilan déle, nez je sjednana dobaitRe&klamni kampandle smlouvy. Nedosahne-li pet
dosazenych jednotek vzajeénpotvrzeného ptiu dle smlouvy, plati Objednatel pouze za&gqtoskuténg
dosazenych jednotek.

Tyto Obchodni podminky maji wipact rozporu pednost ped Cenikem. Aktuath Géinny Cenik pro
obdobi od 1.1.2012¢etns Gdaji o slevach aifirazkach je pipojen k Emto Obchodnim podminkéam jako
ptiloha ¢. 1. FTV Prima je oprawma Cenik kdykoli mnit. Zmény Ceniku budou oznamovany
s predstihem miniméalka 1 mésice ped nabytim jejich &innosti.

Reklamni agente nalezi zprogtdkovatelska provize ve vySi 15% ze smkivemluvené ceny
poskytnutych sluzeb po aplikadiipadnych slev neboiipazek.

Potvrzené podminky dle objednavky tykajici se dpeaie umisini spofi budou dodrZzovany v maximalni
mozné mie, kterou Ize spravedbiyozadovat, s ohledem n&gadné programové zmy.

Ceny nezahrnuji DPH. K fakturovanytastkdm budediovana DPH v zdkonné vysi.

VI. PLATEBNI PODMINKY

1)

2)

3)

Faktury-d@iové doklady jsou vystavovany do 14idode dne uskut@éni zdanitelného pkni a nestanovi-
li smlouva jinak, je platba z nich vyplyvajici spld do 30 dia od data uskut@eni prisluSného
zdanitelného pkni. Datem zaplaceni se rozumi datufipgéni finagnich prostedki na bankovni &et

FTV Prima. Nedilnou filohou faktury-déového dokladu je popis a rozpis realizovanéh@rmlnPokud
Objednatel nezaplati cenu veité splatnosti, je FTV Prima opragma (Etovat k fakturovanyntastkam
smluvni pokutu za kazdy den prodleni ve vySi 0,1 ettuznécastky.

FTV Prima niize pozadovat platbu cenyea prvnim vysilanim obchodniho&ehi. Objednatel bere na
védomi, ze FTV Prima pozaduje platbu cerfg@ prvnim vysilanim zejména vipadech Objednatigl
ktefi objednavaji vysilani obchodnihosghi u FTV Prima poprvé.

Primé platby ze zahratiijsou placeny ve volnsmenitelné néng v prepaitu podle oficialniho kurzeské
narodni banky v den fakturace. Bankovni poplatiglywajici z gevodu sjednanych plateb ze zahéani
jsou placeny vyltné Objednatelem a jdou k jeho tizi.

VII. ZVLASTNI USTANOVENI O SPONZOROVANI




1)

Predpokladem fijeti objednavky Objednatele tykajici se sponzondyé, aby sotésti objednavky byla
specifikace Televizniho programu, uvederiéegmého jména aifpmeni fyzické osoby nebo nazvu
pravnické osoby, ktera je sponzorem, a dale tégugasi to FTV Prima vyzada, obrazového symbolu
(loga)¢i ochranné znamky sponzora nebo jeho sluzby, vyiraiglbo jinych vykoi ¢i jiného grednstu,
ktery ma byt v ramci sponzorovani propagovafredpokladem fjeti objednavky je row uvedeni
dalSich udaj povinrg vyZzadovanych zakonem; takovymto Udajem je ke d&innosti €chto
Obchodnich podminek hlavnigant ¢innosti sponzora programu.

VIII. ZVLASTNIi USTANOVENI O UMIST ENi PRODUKTU

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

Umisgni produktu v pgadu vysilaném v Televiznim programu je mozné paaezéklad uzaveni
pisemné smlouvy podepsan&mia stranami na téze liséin

Objednatel bere nagdomi, Ze dle ustanoveni § 53a odst. 2 pism. a) ZPRIsmi byt obsah a doba
zarazeni do vysilani gadi s umistnim produktu ovliveén tak, aby tim byla déena redasni
odpowdnost a nezavislost provozovatele televizniho aysjla Ze tedy kokaé rozhodnuti o nasazeni
pofadu a podoby umigti produktu je na FTV Prima. Objednatel bere édowmi, ze FTV Prima fize
rozhodnuti 0 nasazeni a podobmistni produktu zmnit, pricemz takovato z&ma nema vliv na
podminky sjednané smlouvou o unifgtproduktu. FTV Prima bude o takovéto & Objednatele
informovat e-mailem. FTV Prima je opr&ma pdad neodvysilat, ixéemz v takovém fipad neméa
pravo na sjednanou odmu. Za neodvysilani padu se pro tyto dely povazuje, pokud gad neni
odvysilan ve lité do 6 ngsicl od data planovaného nasazeni stanoveného FTV Prima

FTV je povinna na pisemnou Zzadost Objednatele wdiolitém terminu, nejpo&y vsak 24 hodin ped
nasazenim gadu do vysilani, promitnout Objednateli zdznantago. Nebude-li dohodnuto jinak,
uskut&ni se projekce padu vcase uéeném FTV Prima v sidle FTV Prima. FTV Prima se svéh
zavazku dle tohoto odstavceibe zprostit rovéZ tak, Ze zasSle Objednateli nejpggd/iSak 24 hodin
pied nasazenim padu do vysilani jeho zaznam.

Objednatel je oprawm pisems odmitnout podobu umisti produktu v pégadu ve llit¢ 3 hodin od
promitnuti¢i doruteni zaznamu gadu, pokud podoba umdsti produktu odporuje pisemné smléuv
V piipads, ze tak objednatel veite dle predchozi ¥ty newini, plati, Ze s podobou umisi produktu
souhlasi. Objednatel je povinen FTV Prima uhratlitrefundovat naklady, které ji vzniknou
v souvislosti s jeji Hpadnou odpotdnosti vyplyvajici z pravnich fedpisi regulujicich televizni
vysilani¢i reklamu. V gipac, Zze Objednatel opragné odmitne podobu umisti produktu v ptadu,
je FTV Prima opravéna pdad odvysilat, Objednateli vSak nevznikne povinmtistedchozi ¥ty a
povinnost zaplatit za um#sti produktu sjednanou cenu.

Objednatel bere nagdomi, Ze se na pad a ozndmeni o umdst produktu vztahuji veSkera prava a
povinnosti provozovatele televizniho vysilani a kytsvatele audiovizualnich medialnich sluzeb na
vyzadani dle pravnichiedpidi upravujicich tyto oblasti.

Objednatel prohlaSuje a garantuje, Ze v souviskgtioduktem, ktery mé& byt umist a s podobou
pripadné zminky o produktu ziskal a vyadal veSkera opra¥ni (zejména osobnostni prava, autorska
prava a prava souvisejici s pravem autorskym, pkajgkémukoli duSevnimu vlastnictvi) gebna

k tomu, aby mohl byt FTV Prim& treti osobou, ktera sva prava odvozuje od FTV Prpogd uZivan
bez \¥cného,asového, teritorialniho, mnozstevnibiojakéhokoli jiného omezeni (,k volné ruce").
Objednatel veskera tato opré&wh postupuje FTV Prima,cetns opravreéni k dalSimu postouperi
poskytnuti &chto opravani.

Produkt uteny k umistni a veSkeré dalSi podklady s timto souvisejiciobud dostaténém gedstihu
Objednatelem dodany na jeho vlastni naklad do miaté&eni. Je-li dohodnuto, Ze je FTV Prima
povinna produkti podklady Objednateli vratit, je Objednatel povine pevzit zgt v misg nat&eni

v ¢ase dle dispozic FTV Prima. FTV Prima odpovida #eni produkt a podklad ve stavu, v jakém
je prevzala, s ohledem n&iné opatebeni a opdébeni vzniklé v dsledku sjednaného égobu uziti.



IX. SPOLEENA A ZAV EREGNA USTANOVENI

1)

2)

3)

4)

5)

6)
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8)

9)

10)

11)

12)

FTV Prima ma pravo ukgit vysilani obchodniho steni a smlouvu vypaidét s okamzitym ginkem po
dorweni vypowdi v piipads, ze

- Objednatel, pokud byl povinen zaplatit cerfegem, nedolozi zaplaceni ceny ale@sfopracovni dny
piede dnem, kdy #ho byt zahajeno vysilani obchodnihaskeahi,

- Objednatel je v prodleni se spiim zavazk na pe#zité plréni presahujicim 9 din

- Objednatel podstatrporusil smlouvu,

- Objednatel nezjednal napravu nepodstatného porusSatduvy ve liité stanovené ze strany FTV
Prima, fgestoze byl k tomuto ze strany FTV Prima vyzvan.

Ustanoveni obchodniho zékoniku o moznosti odstamgamlouvy v ipads nepodstatnéhdi podstatného
poruSeni smluvni povinnostiigtavaji pedchozim ujednanim nedeha. V gipad predtasného ukoteni

¢i zruSeni smlouvy zfsobem vyplyvajicim zigedchoziho odstavce nebo tohoto odstavce Objednatel
zaplati FTV Prima cenu za provedenéépina zaroveé smluvni pokutu ve vySi zbyvajiciasti ceny za
sjednané pkni.

Objednatel je oprawm od jiz uzavené smlouvy o odvysilani obchodnihaledi pred zapoetim plreni
odstoupit, podminkou vSak je, abkive, nez tak &ini, zaplatil FTV Prima odstupné ve vysi celkovéyge
dle dané smlouvy o odvysilani obchodnihélei. Takové odstoupeni od smlouvy musi byt prowede
v pisemné forra

Zavazky FTV Prima i Objednateli vzniklé na z&kl@dsmlouvy o vysilani obchodniho &eni v
programu Prima group se roz&npouze zavazky vyslownsmlouvou stanovené. \fipad sporu o
existenci dalSich zavaikse ma za to, Ze zadné dalSi zavazky FTV Prima &r@oh, které jsou ve
smlouv uvedeny, neexistuji.

Neni-li ujednano ve smloéwi v téchto Obchodnich podminkach jinak, neni ujednanismtuvni pokut
dotteno pravo na nahradu Skodyeétns uslého zisku) v plné vysi. Za Skodu se povaZujiodat&éné
naklady spojené se staZzenim obchodnilitesd v piipack prediasného ukatenici zruseni smlouvy.

FTV Prima odpovida Objednateli zéipadnou Skodu, kterou zavini. Neni-li ujednaremjiného, FTV
Prima odpovida Objednateli za Skodu pouze do Wéstky ceny za neodvysilané a Objednatelem
zaplacené obchodni &édni.

FTV Prima neodpovida za nedodrzeni nebo opreZglréni zavazk podle smlouvy o vysilani obchodniho
sckleni na Televiznich programech Prima groupgisgbené udalostmi mimo jeji kontrolu, jako hap
povstanim, otanskymi nepokoji, valkou nebo vojenskymi operacemijimeénym stavem, mimi@&dnymi
opatenimi statni moci, ifpadnymiciny nebo opomenutimi ze strany vlady nebo jinéhgaou statwi
Giadu veéejné spravy, ndfznivym pdasim, poruchami spojovych sluzeb, nez&wjmi technickymi
zavadami vysilani, selhanim nebo nedostatkem falgktnutnosti dodrzet pravnirgdpisy ¢i licen¢ni
podminky (poskytovani vysilacihtasu statnim orgdim, poskytovani informaci vejnosti), spory mezi
zanmestnanci a zagstnavateli nebo dalSimi udalostmi mimo kontrolu FPkima.

Kazda ze smluvnich stran digetla tyto Obchodni podminky, je s nimi sroztma a souhlasi s tim, Ze je
bude dodrzovat.

Neni-li ve smlou¢ o vysilani obchodniho 8eni ujednano jinak, nejsou tyto Obchodni podminky
z technickych dvodi pripojovany ke smlouw¥jako friloha, jsou vSak jeji nedilnou stasti.

Smlouva o vysilani obchodnihoésehi v Televiznich programech Prima group, nemjdidnanc:i v téchto
obchodnich podminkach stanoveno jinakzmbyt nénéna a dopiovana pouze pisemnou dohodou.

Oznameni FTV Prima adresovana Objednateli musakespd formu e-mailové zpravy, neni-li smlouvou
¢i témito Obchodnimi podminkami stanoveno jinak.

Neplatnost jednotlivého ujednani smlouvy o vysil@bthodniho sfleni nezaklada neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazujipadné neplatné ujednani nahradit takovym platnjednanim,
které co nejlépe odpovida obsahwelu pivodniho ujednani.



13) Tyto Obchodni podminky jsou vyhotovovangeském jazyce.

14) Veskeré vztahy, které nejsou upraveémito podminkami, seidi zakonent. 513/1991 Sb., obchodnim
zadkonikem a ostatnimi pravnimigalpisyCeské republiky, s vylaienim koliznich norem mezinarodniho
prava soukromého. Vifpac, Ze je pitomen mezinarodni prvek, smluvni strany sjednapeyi spory ze
smluv o vysilani obchodnich &dni ¢i v souvislosti sdmito smlouvami, ¥etrg spofi o jejich platnosti
nasledky neplatnosti, vydaou jurisdikci soutl Ceské republiky, péemz mistd prislusnym soudem je
soud, v jehoz obvodu ma FTV Prima sidlo.

15) Tyto Obchodni podminky nabyvajéianosti dne 1.1.2012.

V Praze dne 15.11.2011
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